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"appeler Vision du Monde,
et ne rien montrer. .. voila
le parti pris paradoxal
de cette ONG qui vient
en aide aux enfants, pre-
miéres victimes des pays
en guerre ou touches par la famine,
le réchauffement climatique, les
maladies, la pauvreté, ete. «1l nous
fallait trouver un moyen d'interpel-
ler le grand public sur ces situations
extrémement difficiles dans diffeé-
rentes régions vulnérables, depuis
les violences sexuelles engendrées
par les mariages forcés, en passant
par la crise alimentaire ou les conflits
armes», expligie Camille Romain-
des Boscs, directrice générale de
Vision du monde en France. Le tout
sans jamais romber dans la caricature
sensationnaliste, ou voveuriste ni le
tire-larmes... Mission délicate rele-
vée haut la main par Steve, « Lagence
a su utiliser la puissance de la sug-
gestion et réussi le défi de respecter
a tout prix les enfants, leur image et
leurs corps», ajcute Camille Romain-
des Boscs. Mais comment marquer
les esprits via des films et des prints

sans choguer ni rebuter le public avee
des sujets si durs? « Nous aurions pu
montrer une vision douce et opti-
miste de laction de Vision du monde
qui permet d’aider et de sauver ces
enfants, mais cette campagne était
aussi une campagne d'alerte, une
campagne de notoriété pour cette
ONG encore trap peu connue, et en-
fin une campagne de récolte de dons
et de parrainages, explique Edouard
Dorbais, directeur de créarion chez
Steve. Nous avons choisi de relater
les faits, de parler du sort terrible de
ces enfants, mais sans jamais mon-
trer purement “ gratuitement” des
images horriblement choquantes. »
Sur fond noir, prints et films révélent
donc, dans un style froid, distant et
épuré, quasi journalistique et docu-
mentaire une réalité qu'on prefere
ne pas voir : les bruits des violences
faites aux enfants ou encore des faits
de guerre relatés criiment par écrit.
Pas besoin des images pour imagi-
ner le pire... Cette campagne donne
la chair de poule et joue son role de
«Jlanceur d'alerte . Quand une ONG
communique, difficile de parler de
« business ».,, Mais le bilan prouve
que la créativité permet de genérer
des dons et de la notoriété. Et un tout
petit budget (minime pour 'agence et

la production, et des diffusions gra-
cieuses dans les médias) additionné a
la créativité suscitent émotion, enga-

gement et mémorisation.... Ainsi, les
internautes ont passé deux fois plus
de temps sur le site qu'en temps nor-
mal. L'ONG a enregistré 435 % de
de trafic sur la période de diffusion,
dont une grande part de nouveaux
visiteurs. « Ils se sont informés sur nos
actions, notre approche, ont consulté
les différents articles liés aux théma-
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“LES VISITEURS ONT

DEMANDE DES
BROCHURES, SE
SONT ABONNES A LA
NEWSLETTER, AUX
RESEAUX.”

CAMILLE ROMAIN-DESBOSC,
VISIONS DU MONDE

tiques de la campagne: la faim, les
mariages précoces et les conflits. Ils
ont demandé des brochures, se
sont abonnés a la newsletter, aux
réseaux, +231 % d'abonnés sur
Facebook par rapport au mois prece-
dent par exemple », conclut Camille
Romain-des Boscs. ®
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BILAN

+25 %

de visites sur les pages parrainages

PLUS DE 50 % de nouveauxdo-
nateurs sur la collecte d’urgence suite
aux tremblements de terre en Tur-
quie et Syrie. Ce n'était pas le cas lors
des précédentes campagnes.

L
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conversions de promesses de dons
enregistrées, ce qui est équivalent
aux résultats de 'année passée alors
que le contexte économique actuel
pése lourdement sur les conversions.



